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PROGRAMA DE DISCIPLINA

DADOS DA DISCIPLINA

Tipo de disciplina a propor: ( X ) Normal () Estdgio Docéncia () Tese/Dissertacdao

Nome: Marketing e Estudos de Usudrios da Informagao

Periodicidade de oferecimento da disciplina: ( X ) Anual () Semestral ( ) Esporadica

CARGA HORARIA
Hora-aula total: 30 | Numero de crédito total: 02
Especifique como sera distribuida a carga horéria da disciplina conforme orientado abaixo:
Carga horéria teorica: Carga horaria pratica: Carga horéria teérico-pratica:
(1 crédito = CH 15) (1 crédito = CH 30) (1 crédito = CH 30)
2=30

Alteragao de disciplina: () Ndo ( X)) Sim: PCI 410035 Estudo de usuarios da informagdo

Nivel a ser oferecida:
() Mestrado () Doutorado ( X ) Mestrado e Doutorado

Tipo de Disciplina

Mestrado: ( X)) Eletiva - () Obrigatoria | Doutorado: ( X ) Eletiva - () Obrigatoria

Corpo Docente Responsavel

Ementa:

Historico, fundamentos do Marketing. Tipologia de usuérios da informacdo Necessidades,
demandas e satisfagdo. Estudos de Usuarios da Informagao ¢ o Marketing.

AREA DE CONCENTRACAO

Mestrado: Gestao da Informacao

Doutorado: Gestdo da Informacédo

METODOLOGIA

Exposicdo dialogada. Palestra. Semindrios e discussdo. Trabalhos individuais.

FORMA DE AVALIACAO

Socializagdo de leitura, semindrios, artigos cientificos.
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JUSTIFICATIVA DO DOCENTE PARA A OFERTA DA DISCIPLINA

Adequacdo da disciplina Estudos de Usuarios na perspectiva do Marketing a alteracdo do curso
de trimestral para semestral.
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